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ATENCION. SIN EMBARGO, LA DEMANDA QUE EXISTE POR PROYECTOS DE ALTO COSTO EN LIMA ES

CADAVEZMAYOR.

Soloel 12%del total de viviendas

disponibles apunta al sector A

INSUFICIENTE. SIBIEN LA OFERTA DE INMUEBLES DE ALTO COSTO SIGUE AUMENTANDO, LAS EMPRE-

SAS AUN NO PUEDEN CONSTRUIR LO SUFICIENTE.

Elcostode uninmueble se
fija en funcién de la satis-
faccion de las necesidades
especificasde cadacliente
yde susaspiraciones.Ahi,
en esos detalles, puede ra-
dicarel verdaderovalorde
una propiedad de lujo, sue-
lendecirlosexpertos.
“Un inmueble es consi-
derado de alto costo de
acuerdo a lainversion mo-
netaria que se hagaen él.
Enconsecuencia, el precio
queunopagaesloquemar-
ca esa diferencia”, nos ex-
plica Adriana Chuman, ge-
rente de Marketing y Ven-
tas de la promotora inmo-
biliaria Shamrock.

Costo
Unelementoparaidentificar
uninmuebledelujoesladis-
tincionquesedebehaceren-
trelosconceptos costoyva-
lor, precisaChuman.

“El valor de un inmue-
ble se puede elevar porel
tipo de construccion, la
claseytipodeacabados, la
cercania que tiene a cole-
gios, universidadesy cen-
tros laborales, el recono-
cimientode marcaoelser-
vicio de atenciéon que brin-
danalcliente lasempresas
constructorasy vendedo-
ras, tanto en la compra co-
moenlaposventa”, sefiala
la ejecutiva.

En el sector oficinas las
empresas “buscan hoyen
dia no solo el espacio fisico
dondetrabajar, sinomejores
disenosycomodidadesadi-
cionalesensusdreasdeser-
vicios”, anade Humberto
Martinezdelainmobiliaria
Marcan.
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ShamrockesperamasdeUS$50millonespor EIRanchoyUS$90millonespor ventasenParacasLagoon.

A manera de analisis,
Adriana Chuman comenta
que el mercado inmobiliario
tiene un déficit muy grande
de viviendas, percibido en
todos los sectores. “De todas
las viviendas disponibles,
solamente el 12% apunta al
sector A, cuandolademanda
es atin mayor”, puntualiza.

Enesesentido, “los precios
seguiran aumentando, pero
elmercadoseguird exigiendo

“Los precios seguiran
aumentando, peroel
mercado seguira
exigiendo altos
estandares, entonces
losedificios
evolucionaranen
todoslossentidos,
inclusoenel precio”.
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altosestandares, entonceslos
edificiosevolucionaranento-
doslos sentidos, inclusoenel
precio”, afiade Martinez.

Valoragregado

Unproyectodelujodebedesta-
carporsuspuntosdediferen-
ciaciényporelvaloragregado
desuoferta. AdrianaChuman
refiere que el énfasis del pro-
yectonodebe limitarseal uso
deacabadosdeprimera, distri-

UnproyectoAdebetenerlujoentodoslosrincones.

LAS CLAVES
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Inversiones en Lima y provincias

..
Proyectos. Contres pro-
yectos en ejecucién,dosen
Lima (El Poloy Miraflores)
yuno enParacas (Ica), Sha-
mrock continuard enlos

proximos 5afios con proyec-

tosdelujoenLimacomoen
las principales provincias.
X

Oficinas. Marcan cuen-

ta conun proyectode mads
de 40,000 m?construidos,
delos cuales casi2g,000 m?
seran destinadosaoficinas

buciénideal obuenailumina-
ciénnatural,sinoquetambién
debe llevar el lujo hacia las
areascomunesdelproyectoin-
corporandoamenities (como-
didades)degranvalorparalos
residentes. “Siuncondominio
usualmente tiene gimnasio,
piscinaysaladereuniones, un
condominiode lujo tiene ma-
yoresareasderecreaciéncomo
playgrounds,spa,saladeyoga,
piscina temperada, teatro,

prime ubicadas en San Isi-
droy Surco. |
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Estrategia. Limaestden-
trelas 1o mejores ciuda-
des parahacer negocios
en AméricaLatina, entre
ellos, proyectos de lujo.
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Proyeccidn. Elretopara
las grandesinmobiliarias
esiniciarlaconstruccién
de edificios paraoficinas

prime enlasciudadesdel
interior del pais.

ademas de areas libres o
areasverdes”, explica.
Sibien los municipios de-

finen un minimo de areas |

verdes en los proyectos, en
Shamrockcada proyectode
lujo tiene mayor porcentaje

dearealibre. “Nuestrameta |

es hacerciudad en cada pro-
yectoy ofrecer un mejor es-
tilode vida. Cada proyecto
tiene un atributo muy im-
portante”, afirma Chuman.




